Artigo Original
Céncer na Midia: uma Questéo de Saude Piblica
Artigo submetido em 2/1/08; aceito para publicagdo em 5/8/08

Cancer na Midia: uma Questao de Satade Puablica
Cancer in the Media: a Matter of Public Health

Regina Castro

Resumo

O estudo aborda o cincer na midia. E baseado na hipétese de que, hd 10 anos, o cincer era considerado pela
imprensa como um problema de interesse apenas de uma parcela da populagdo. Atualmente, a partir de a¢oes de
comunica¢io do Instituto Nacional de Cancer (INCA) e das diversas instdncias envolvidas na questdo, o cincer jd
seria considerado como uma questao de satide publica. Assim, de forma a contribuir para guiar as agdes de
Comunicag¢des no Instituto, seria importante checar se a percep¢io da imprensa sobre o cincer estaria em
consonincia com atual politica do Ministério da Sadde. Essa politica considera o cAncer como uma questdo de
satde publica. Também era necessdrio investigar a importancia que a imprensa dd ao tema e se a cobertura da
midia em relagdo ao assunto evoluiu. Com esse objetivo, foram entrevistados 13 jornalistas dos principais meios
de comunicagdo do pafs, todos com experiéncia na drea de satide. Paralelamente, foram analisadas 360 matérias
publicadas em alguns dos mais importantes jornais e revistas do pais, nos periodos de junho de 1997 a julho de
1998, ¢ junho de 2006 a julho de 2007.
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INTRODUCAO

No Brasil, as estimativas do Instituto Nacional de
Cancer (INCA)' apontam que até o final de 2008
deverdo ocorrer mais de 470 mil novos casos de cAncer.
Esse nimero ¢ maior do que o de pessoas infectadas
pelo virus da Aids nos dltimos 25 anos, por exemplo. A
Politica Nacional de Atengiao Oncoldgica (PNAO),
langada pelo Ministério da Saide (MS) em dezembro
de 2005, por meio da portaria 2.439, reconhece que o
cincer é um problema de saide publica e determina
que as agbes para o seu controle no Brasil sejam
realizadas por meio de uma Rede de Aten¢do Oncoldgica
(RAO), com a participagdo direta e indireta do governo
federal, das secretarias estaduais e municipais de sadde,
das universidades, dos servicos de satide, dos centros
de pesquisa, das organizacbes nio governamentais ¢ da
sociedade de forma geral.

Segundo a portaria, todo o trabalho a ser
desenvolvido para o controle da doenga nos pafs deverd
respeitar as diferencas de incidéncia e mortalidade por
cincer em cada regido brasileira. O modelo de a¢oes
pragmdticas foi substituido por um trabalho em rede.
O documento foi elaborado a partir de um trabalho
conjunto com entidades técnico-cientificas, gestores de
sadde, prestadores de servico e representantes do governo
que compdem o Conselho Consultivo do Instituto
Nacional de Cancer (CONSINCA) sendo, a seguir,
submetido 2 consulta publica.

Hoje o maior desafio do INCA ¢ ampliar as agoes
de promocio da satde, prevengio e diagnéstico precoce
para reduzir os indices de incidéncia e mortalidade do
cancer, além de propiciar qualidade de vida ao paciente.
No Brasil, segundo a publicacio A Situacio do Céncer
no Brasil, lancada pelo INCA em 2006, a distribui¢io
dos diferentes tipos de ciAncer sugere uma transicio
epidemioldgica em andamento. Nos tltimos cinco anos,
de acordo com o estudo, ocorreu um aumento expressivo
do ndimero de pacientes oncoldgicos atendidos pelas
unidades de alta complexidade do Sistema Unico de
Sadde (SUS).

Esse fato, conforme a andlise, pode estar refletindo
uma melhora na capacidade do sistema em aumentar o
acesso aos recursos de tratamento especializado, ainda
que pesem os gargalos existentes em algumas
especialidades, as dificuldades de regulagio e a
articulagdo entre as unidades da rede e a inexisténcia de
resultados na satde da populagio.

A tendéncia do crescimento do cincer no pafs, como
aponta o trabalho, é inquestiondvel. A andlise da situagdo
do cincer no Brasil mostra que a diferenga no risco
absoluto e na sobrevida por cAncer existe entre as diversas
regides brasileiras. Caso nao haja uma intervencio
macica no controle, essa diferenca serd maior ainda em
termos de acesso aos servicos adequados para o
tratamento do paciente com cincer. E o grande desafio
seria a minimizagio das disparidades na ocorréncia em
todas as localidades e em todos os extratos sociais. As
solu¢bes apontadas na publicagdo para vencer as
disparidades estariam na educagio e na comunicagio,
com mais investimento econémico para o aumento do
acesso ao cuidado em todos os niveis.

Para alcancgar esses objetivos, o estudo afirma que
seria necessdrio um esfor¢co na organizagio do SUS,
com a participagdo efetiva da sociedade na construgio
de uma rede ampla e dindmica que tenha como objetivo
principal o controle do cincer. Portanto, o grande
desafio estd no campo da mobilizagao social, no qual
estratégias de comunicagio sio fundamentais.

"Jornalistas - Sua Informagdo pode salvar vidas".
Durante o ano de 2007, quando o INCA completou 70
anos, esta mensagem esteve presente em todos os
instrumentos de comunicagao do Instituto direcionados &
midia. De fato, a imprensa tem um papel fundamental na
disseminacio de informagoes sobre o cAncer. Informagoes
de qualidade contribuem para conscientizar a populagdo
sobre a importincia do diagndstico precoce e da adogio
de hdbitos sauddveis para prevengio da doenca.

Outra questio importante que a Comunicagio do
INCA procura trabalhar na midia ¢ o estigma de que o
cAncer estd associado A morte, conforme constatou a
pesquisa de opinido "Percep¢io do Brasileiro sobre o
Cancer"*, realizada em 2007 sob a coordenacio da
Divisio de Comunicagio Social (DCS) do Instituto.
Desmistificar esse estigma, presente no imagindrio da
populagdo, pode contribuir para impedir que pessoas
deixem de procurar assisténcia médica com medo do
diagndstico de cincer. O estudo revelou ainda que
grande parte da populagido de sete capitais brasileiras
nao considera que a alimenta¢io inadequada, a falta de
atividades fisicas e as relagdes sexuais sem uso de
preservativos podem causar cincer. No entanto,
reconhece que o fumo, o consumo de bebidas alcodlicas
e 0 excesso de exposicao ao sol estdo associados & doenga.

Mas como aprofundar as informagdes sobre cincer
com as dezenas de jornalistas que ligam mensalmente

*A pesquisa de opinido publica Concepedio dos Brasileiros sobre o Cincer foi realizada durante o més de maio, perfodo em que foram entrevistadas 2.100 pessoas
com 16 anos de idade ou mais. A amostra foi determinada pelo método PPT (Probabilidade Proporcional ao Tamanho), seguindo as informagoes censitdrias,
de acordo com as varidveis sexo, idade e grau de escolaridade. Os questiondrios foram elaborados sob a orientagao da Divisio de Comunicagio Social do INCA

¢ a pesquisa executada pela Microbank.
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para a Comunicagio do INCA, de todas as partes do
pais, com o "deadline apertado”, em busca de entrevistas
com especialistas, dados sobre mortalidade, estimativas
sobre o cAncer, entre outras informagoes? Boa parte com
pouca ou quase nenhuma informagio sobre a doenca.

Com o objetivo de procurar garantir a qualidade da
informacdo, mais do que simplesmente assessorar o
repérter, marcar entrevistas ou enviar informages por
e-mail, a Comunicagio do INCA tem procurado estreitar
o relacionamento com esses profissionais. A estratégia
¢, independentemente da pauta do jornalista, tentar
contextualizar a problemdtica do cincer no paifs,
destacando sempre a importincia do diagndstico precoce
e das agbes de prevengio.

Outra estratégia adotada pela Divisdo ¢ a da
regionaliza¢do da informagdo. A mortalidade por
neoplasias apresenta grandes variagdes entre as unidades
da Federacdo, refletindo nas variagées da prépria
incidéncia do cincer decorrentes de perfis heterogéneos
de exposigdo a fatores de risco € modos de vida. Alertar
a populagio sobre a relagao desses fatores de risco como
modo de vida é fundamental no sentido de se contribuir
para a prevengdo da doenga’.

Essencial para a divulgagcdo de agdes de
comunicagbes de empresas e instituigdes, as relagdes
da imprensa com os profissionais das dreas de
comunica¢io das empresas iniciaram-se em 1906.
Nesse ano, foi criado o primeiro escritdrio de Relagoes
Puablicas (RP), em Nova York, por Ivy Lee, profissional
que, por meio de campanhas de relagdes publicas,
conseguiu recuperar a credibilidade perdida pelo
poderoso e odiado empresdrio americano John D.
Rockfeller. Trinta anos depois, nos Estados Unidos, seis
em cada grupo de 300 empresas tinham servigos de
relagbes publicas; em 1961, jd eram aproximadamente
250 empresas em cada grupo de 300; em 1970, essa
relagdo jd se aproximava dos 100%”°.

Inicialmente, esses escritérios foram criados para
resolver crises e como falar para o publico, como uma
espécie de porta-voz. Nasceram dentro das corporagdes
e dos gabinetes do governo militar no periodo pés-45,
no inicio dos anos 60, e tinham como objetivo viabilizar
o relacionamento do préprio governo com a imprensa
e, consequentemente, com a sociedade.

De 1920 a 1930, quando a sociedade e a economia
haviam tornado-se complexas demais para continuarem
a funcionar sozinhas em termos de comunicagio, diversas
empresas e 6rgaos publicos comegaram a adotar, em
todo o mundo, servigos de relagbes publicas.

Segundo Maria Tereza Garcia, em A arte de se
relacionar com A Imprensa®, a primeira agéncia de relagoes
publicas do pais foi criada em 1963. Nessa época
registrou-se uma politica de relacionamento com a
imprensa por meio de visitas as redagdes de jornais
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para convencer os editores a noticiar produtos e servigos
de empresas privadas.

Em meados de 1960, a atividade de relagbes puiblicas
se desenvolveu em grande escala e fortaleceu a prética
de assessoria de imprensa tanto em empresas privadas
como no servigo publico. A partir de entdo, no servigo
publico, os jornalistas tinham como tarefas, além de
divulgar todas as informagdes possiveis em favor do
militarismo, impedir ou minimizar a publica¢o de
noticias contrdrias aos interesses do governo. Na década
de 1980, quando os empresdrios comegaram a sondar
os repérteres da grande midia para atuarem em suas
corporagdes, no Brasil foi iniciada uma ruptura entre
assessoria de imprensa e suas raizes de relagbes publicas.

O atendimento a imprensa ¢ uma atividade didria do
assessor de imprensa. Esse profissional tem a
responsabilidade de garantir atendimento adequado as
caracterfsticas do jornalismo e & manuten¢io de uma
convivéncia transparente, cordial e eficiente com os
jornalistas, conforme afirma Duarte, em "Assessoria de
Imprensa e Relacionamento com a Midia: teoria e
prdtica"’. Durante esse processo, assessor de imprensa
passa a ser a referéncia principal dos jornalistas de redagio,
cOmMo uma ponte entre a imprensa e a organizagio, agindo
como o que ele chama de "mediador qualificado”.

Dos anos 80 até hoje, o uso da informacio e o
estabelecimento de relacionamentos adequados com a
imprensa e outros setores da sociedade passaram a ser
estratégicos para as organizacdes empresariais. O bom
trinsito entre seus pares e a familiaridade do jornalista
com a linguagem dos meios de comunicagdo impressos
e eletronicos faz desse profissional o mais qualificado
para os trabalhos nas assessorias que surgiam.

A divulgacio de noticias depende de um profundo
conhecimento de como os meios de comunicagio
funcionam. Para atender plenamente as exigéncias de
imprensa, tais assessores devem manter contatos
constantes com os representantes da midia, de forma a
motivar os jornalistas a respeito de temas que interessem
a imprensa ver publicados.

A principal fungio da assessoria de imprensa ¢ ser o
elo entre a empresa e os veiculos de comunicagio,
garantindo que os contatos ocorram dentro de critérios
adequados a rotina de trabalhos dos jornalistas. Para
manter a imprensa bem informada, é necessdrio usar a
sua prépria linguagem, ou seja, enviar-lhe textos
jornalisticos e apontar-lhe reais oportunidades de pauta.
A assessoria de imprensa agiliza e complementa o
trabalho do repérter, garantindo o fluxo de informagcoes
que ird atingir o cliente da empresa e os veiculos de
comunicagio®.

Para Burkett’, a maior parte da reportagem médica
lida com noticias cientificas. O autor defende que em
lugar nenhum hd tendéncias de empreendimentos
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cientificos mais mesclados por valores econémicos,
politicos, de personalidade e sociais do que a medicina
e ciéncias de satide e suas relagoes.

As doengas como céncer e as do coragio, conforme
exemplifica Burkett, declaram milhées de vidas a cada
ano em estatisticas sem rosto e sem nome que as rotulam
como as mais frequentes causas de morte. Entretanto, a
maioria dos médicos e dentistas conquista suas posi¢oes
de respeito e sua vida através de cuidado didrio de males
menores: febres, gargantas irritadas, ossos quebrados,
gengivas e dentes doentes, resfriados e hemorroidas,
entre outros. Dificilmente temas que fazem noticia.

Para Burkett, os redatores de ciéncia precisam
compreender a cultura da saide e da medicina para
escreverem de maneira eficiente nessa drea. Importantes
como as fontes de noticias sao em outros campos, a
cooperagao dos profissionais das dreas da sadde e
medicina ¢ vital para o redator. De acordo com o autor,
as redacdes cientifica e médica tendem a ser dirigidas
para fora, ou seja, para audiéncias situadas além da estrita
especialidade cientifica em que a informagdo se origina.

OBIJETIVOS

O objetivo geral do estudo foi analisar as abordagens
do cincer pela imprensa no periodo de junho de 1997 a
julho de 1998 e de junho de 2006 a julho de 2007.
Averiguar as possiveis diferencas nas abordagens das
matérias sobre o cincer durante esses periodos e verificar
a visao dos jornalistas, com experiéncia na drea de saide,
sobre a cobertura da doenga pela midia, foram os
objetivos especificos.

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

O procedimento metodoldgico incluiu andlise de
matérias publicadas em alguns dos principais jornais e
revistas do pais - jornais O Globo, Estado de Sdo Paulo,
Folha de Sao Paulo, Correio Braziliense, O Dia e Jornal
do Brasil; e revistas Veja e IstoE -, nos perfodos de
junho de 1997 a julho de 1998, e de junho de 2006 a
julho de 2007, além de entrevistas com jornalistas por
meio de questiondrios on-line. Foi analisado um total
de 360 reportagens.

Como fontes de levantamento de reportagens sobre
cincer veiculadas na midia impressa durante esses
periodos foram utilizados o clipping (servico de apuragdo
de arquivo de tudo o que ¢ publicado na midia) do
INCA (Empresa Link TV) e do Departamento de
Pesquisa do Jornal O Globo, representando uma amostra
significativa das reportagens publicadas.

As reportagens selecionadas para o estudo foram
divididas em cinco categorias: Preven¢io, mensagens
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que destacam a importincia dos hdbitos sauddveis na
prevencgao da doenga; Detecgao Precoce, mensagens
focadas na importincia da realizagio de exames, como
o Papanicolaou, sangue oculto e toque retal, entre outros;
Epidemiologia, mensagens voltadas para a mortalidade
e incidéncia do cincer; Tratamento, mensagens sobre
procedimentos e/ou medicamentos utilizados para o
tratamento do cAncer; e Pesquisa, mensagens anunciando
novos estudos na 4rea.

A fim de investigar mais profundamente as mensagens
difundidas nessas cinco categorias, cada uma delas foi
dividida em fun¢io do seu foco principal: Pesquisa
(matérias que destacavam novos estudos sobre a histéria
natural da doenca, novos medicamentos, novos
procedimentos, epidemiologia, cura, fatores de risco,
novas tecnologias); Tratamento (matérias sobre os
procedimentos e medicamentos utilizados no combate
da doencga), Prevencio primdria (matérias sobre
alimentacgio, tabagismo); Epidemiologia (matérias
focadas na mortalidade, incidéncia e morbidade); e
Detecgao Precoce (matérias voltadas para a importincia
da realizacdo de exames preventivos dos tipos de ciAnceres
passiveis de detecgdo precoce).

Paralelamente, com o objetivo de verificar a visio
da imprensa, foram entrevistados 13 jornalistas em todo
o pais com experiéncia na drea de satde. Entre os
profissionais entrevistados, estdo pauteiros (jornalista
responsdvel por elaborar a pauta do jornal, ou seja,
relacionar os assuntos que deverdo ser abordados pelo
veiculo em que atuam), repdrteres, produtores (no caso,
jornalistas que atuam no rddio ou TV, sendo responsdveis
por toda a produ¢io da matéria) e editores que atuam
nas midias on-line, impressa, eletronica ou radiof6nica.

O principal critério utilizado para selecionar
jornalistas para o estudo foi o de ter experiéncia na 4rea
de satide. Alguns dos jornalistas ouvidos (como no caso
do O Globo) j4 atuam exclusivamente nesse setor hd
mais de 15 anos. Outros, em fung¢io do cargo que
ocupam - como de diretor e editor-chefe de jornalismo
(TV Bandeirantes), chefe de redacio (IstoE), Rédio Band
News (apresentador) e produtor (TV Globo) - nao atuam
somente na 4rea de saide, mas j4 lidam hd anos com o
tema, tendo o cincer como assunto constante em seus
noticidrios.

O questiondrio reuniu cinco questdes fechadas e uma
aberta: Como o tema ¢ tratado atualmente pela imprensa
(um tema de interesse de especialistas, de interesse
publico ou de interesse de uma parcela da populagio);
Como o cincer era tratado pela imprensa hd cerca de
dez anos (como um tema de interesse de especialistas,
de interesse publico, de interesse de uma parcela da
populacio); Que destaque a cobertura das noticias sobre
cincer tem merecido em seus vefculos (muito, pouco



ou médio); Como as agdes da Comunicagio do INCA
contribufram para a percepgio do jornalista sobre o
cancer (de forma significativa, esclareceram algumas
duvidas, acrescentaram pouco ao meu conhecimento);
Como a maior parte das matérias sobre cincer é pautada
(a partir de sugestoes das sociedades de cAncer, do INCA,
de especialistas); Como o jornalista analisa a cobertura
do tema hoje em relagio hd dez anos (questao aberta).

Responderam ao questiondrio profissionais dos
jornais O Globo, Rio de Janeiro, (dois); Folha de Sao
Paulo, Sdo Paulo (um); Zero Hora, Porto Alegre (um),
Jornal do Estado, Parand (um) e Correio Braziliense,
Brasilia (um); revista IstoE (um), emissoras TV Globo
(um) e TV Bandeirantes (um); rddios Band News (dois)
e CBN (um), além do Globo on-line (um). Vale observar
que o questiondrio foi enviado para jornalistas de outras
empresas que, no entanto, nio responderam as questdes.
Uma repérter de uma revista de grande circulagio no
pals esclareceu que sua empresa tinha como premissa
nio participar desse tipo de abordagem.

RESULTADOS

Foram analisadas 116 matérias no periodo de junho
de 1997 a julho de 1998 (Grdfico 1). Desse total, 54%
eram relacionadas & pesquisa, 23,4% tinham como foco
principal a prevengdo, 10,4% referiam-se a aspectos
epidemiolégicos da doenga, 4,3% as formas de
tratamento e 6,9% enfatizavam a importincia da
detecgio precoce.
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Gréfico 1. Matérias analisadas no periodo de junho de 1997 a

julho de 2008

Quando as reportagens foram divididas pelos
subtemas, o resultado foi o seguinte: a maioria, 32,7%,
das matérias difundidas na 4rea de pesquisa abordava
os novos procedimentos na drea. Outra grande parcela,
31,4%, referia-se a fatores de risco. Os estudos sobre
novos medicamentos ocuparam 22,9% do noticidrio.
O assunto cura foi registrado em 3,2%. J4 os estudos
epidemiologia e novas tecnologias foram os que tiveram
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menor destaque na cobertura jornalfstica: esses aspectos
estiveram presentes apenas em 1,6% das matérias.

O tabagismo foi o principal tema abordado nas
reportagens sobre prevengdo, com 50% do noticidrio.
Em seguida, vém os fatores de risco, destacados em
41,6% das matérias. A vacina do HPV apareceu em
8,3% dos registros do periodo.

Houve um equilibrio das matérias publicadas na
midia impressa em relagdo ao tema Epidemiologia. A
mortalidade foi o foco de 41,6%, enquanto incidéncia
de 58,3%. J4 a grande maioria das reportagens
publicadas em relagdo ao assunto tratamento destacava
os novos procedimentos.

O céncer de mama foi o principal alvo de 42,8%
reportagens analisadas que abordavam a detecgio
precoce. A seguir, vem o de ttero com 35,7% dos
registros, ¢ o de préstata, com 21,4%.

No periodo de junho de 2006 a julho de 2007
(Gréfico 2), foram investigadas 244 matérias. Do total
das reportagens analisadas, a maioria, ou seja, 48,8%,
anunciava novas pesquisas na drea. A prevengio foi o
foco principal de 27,1% das reportagens investigadas.
O tratamento ocupou 9% do noticidrio. J4 a detecgao
precoce apareceu em 23,2% das matérias. O tema
epidemiologia foi assunto de 7,4% reportagens.
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Grdfico 2. Matérias analisadas no periodo de junho de 1996 a
julho de 2007

Quando as matérias sao divididas pelos subtemas
pode se observar o seguinte: a histéria natural do cAncer,
a carcindgenese, foi o foco da maioria das reportagens
na drea de pesquisa, 34,1%. As novas terapias para o
tratamento do cincer foram abordadas em 21,3% das
matérias sobre o assunto. As pesquisas sobre fatores de
risco apareceram em 33,9%. Novas tecnologias, em
5,9%. Estudos sobre medicamentos foram registrados
em 8,5% das matérias. A cura esteve presente em 5,1%.
E, por dltimo, pesquisas relacionadas a incidéncia do
cAncer apareceram em apenas 1,7% das reportagens.
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Na drea de prevenc¢io, 45,5% das matérias
destacavam a importincia da vacina do HPV no
combate ao cincer do colo do ttero. Das demais
matérias analisadas, 24,2% apontavam os maleficios do
tabagismo. Outras 30,3% abordavam os fatores de risco.
Em rela¢io ao tratamento, 45,4% das matérias
referiram-se a medicamentos, 54,5% a procedimentos,
como a utilizagio de células-tronco no tratamento de
alguns tipos de cincer, como a leucemia.

A importincia da realiza¢io de exames como a
mamografia, ultrassonografia e autoexame para a
deteccio precoce do cAncer de mama foi o foco de 82,3%
das matérias analisadas sobre a detec¢do precoce. As
demais mostram a relevincia da realizagio de exames
(como o Papanicolaou, toque retal e de vista) para o
diagndstico na fase inicial dos cinceres de ttero,
intestino, préstata e olhos (no caso, o retinoblastoma).

Quanto a epidemiologia, 33,3% das matérias
abordaram a mortalidade. A maioria, 72,2%, destacou
a incidéncia da doenga no pais.

Na outra ponta, os jornalistas entrevistados no estudo
foram uninimes em afirmar que o cincer hoje ¢ visto
como uma questdo de sadde publica. Quando essa visao
¢ comparada com a de cerca de dez anos atrds, 27,2%
dos profissionais da imprensa afirmaram que nesse
periodo o cincer também era tido como uma questio
de sadde publica: ou seja, para a maioria, a doenga era
vista como um tema de interesse apenas de uma parcela
da populagio.

Em relagdo ao destaque que o assunto tem merecido
na midia, as respostas dividiram-se entre muito e médio.
Nenhum dos profissionais respondeu que o tema tenha
pouca evidéncia na midia.

As agoes de divulgagio da Comunicagio Social do
INCA, de acordo com os jornalistas, contribuiram para
a percepg¢io que eles tém sobre o cincer: 36%
responderam que a contribui¢do foi significativa e 74%
que foram esclarecidas algumas duvidas.

Na questio sobre a partir de que fontes seus veiculos
pautam matérias sobre cincer, os jornalistas se
dividiram. O INCA e os especialistas foram apontados
com as principais fontes pela maioria dos entrevistados.
As sociedades de cincer aparecem em terceiro lugar,
com 36%. Um jornalista, no entanto, abriu a questdo,
esclarecendo que, no veiculo em que atua, as pautas sio
sugeridas a partir de observagdes e de informagoes globais
- que rednem congressos, noticias do INCA, conversas
com leigos e especialistas.

Na anilise dos jornalistas sobre a cobertura do tema
hoje em relagio hd dez anos, tnica questio aberta do
questiondrio, as respostas mostram que, na visio dos
entrevistados, o tema ¢ tratado atualmente com mais
seriedade e menos sensacionalismo. O sensacionalismo
associado a publicadas

estaria reportagens
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periodicamente na midia anunciando ora a cura do
cincer ora o surgimento de medicamentos ou de
tecnologias milagrosas. A maioria considerou que a
cobertura evoluiu. Teria tornado-se mais técnica.

Também aparece nas respostas que nos dltimos dez
anos a cobertura sobre o cAncer na imprensa seria mais
voltada para pesquisas ou dados sobre a incidéncia do
cancer no pais. De alguns anos para c4, como observaram
alguns jornalistas, o foco teria se voltado para a
prevengio. Em relacio a esse dltimo aspecto, as atuais
formas de tratamento sdo vistas com otimismo pelos
profissionais da imprensa: foram qualificadas como mais
eficazes no combate 2 doenga.

A constatagdo de que o cAncer hd dez anos era tido
como uma doenga incurdvel e hoje, gragas ao que ¢
divulgado nos meios de comunica¢io, jd é visto como uma
doenga que tem cura também estd presente nas respostas.
A cobertura jornalfstica teria evoluido na medida em que
os tratamentos aumentaram as chances de cura e reduziram
o estigma de que o diagndstico do cAncer é uma sentenga
de morte. Mesmo assim, segundo a andlise de um dos
entrevistados, as pessoas ndo tém consciéncia de todas as
formas de prevengio e, por isso, ainda manteriam
referéncias negativas em relagio ao cincer.

Também foi destacado que hd dez anos a cobertura
do cancer era mais focada em pesquisas ou em dados
sobre a incidéncia da doen¢a no pais. Mais
recentemente, o foco teria se voltado para a prevengao.
Além disso, o interesse da midia em relagio ao tema
teria se intensificado. Dentro dessa concepgio, a
imprensa teria percebido a importincia de divulgar os
tratamentos para o combate 4 doenga, passando a tratar
o assunto com mais dominio e responsabilidade.

"Basicamente mudou de tom", observou um dos
jornalistas ao comparar a cobertura jornalistica de hoje
com a de dez anos atrds. A percep¢do de que a doenga
pode ser vencida teria crescido em fun¢io da difusio,
pela imprensa e pela comunidade cientifica, das novas
drogas, aparelhos e métodos de tratamento. O que antes
era coerente com o sentimento geral, associando cAncer
a morte, receberia hoje um enfoque menos fatalista,
mais questionador e esperangoso. Esse enfoque seria
mais cientifico e, conseqiientemente, mais profissional,
a exemplo do que poderia ser observado na histéria da
comunica¢io em torno da Aids.

DISCUSSAO

A andlise comparativa das matérias publicadas na
midia impressa, nos dois periodos abordados no estudo,
mostra que em ambos a pesquisa foi o foco principal.
De junho de 1997 a julho de 1998, o tema esteve
presente em 54% das noticias investigadas, e de junho
de 2006 a julho de 2007, em 48,8%. Esse resultado



reflete o interesse da imprensa pelo tema. Vale destacar,
porém, que a maior parte das noticias repercute estudos
internacionais.

Também pode ser observado ainda na drea de
Pesquisa que, em geral, no primeiro periodo estudado,
as reportagens que se referiam a alimentos apresentavam
os nutrientes ora como com vildes ora como grandes
protetores na prevengio da doenga. Hoje em dia, as
mensagens sio mais voltadas para importincia da
alimenta¢io equilibrada.

Na divisio do assunto pelos subtemas (Novos
Procedimentos, Fatores de Risco,
Medicamentos, Cura, Epidemiologia e¢ Novas

Novos

Tecnologias), pode-se observar que, hd cerca de dez anos,
a maioria das reportagens sobre pesquisa destacava
estudos sobre novos procedimentos para o combate 2
doenga. Atualmente, o foco voltou-se para histdria
natural do cAncer, carcinogénese: as matérias investigadas
mostram uma preocupagio com os mecanismos de
desenvolvimento de tumores, numa perspectiva de
descoberta da cura.

Na outra ponta, para os jornalistas que responderam
a0 questiondrio, o cAncer hoje ¢ visto como uma questio
de satide publica. Quando essa visio é comparada com
a de cerca de dez anos atrds, 27,2% dos jornalistas
entrevistados afirmaram que nesse periodo o cincer
também era tido como uma questdo de satide publica.
Para a grande maioria, a doenga era vista como um
tema de interesse apenas de uma parcela da populagio.

A Prevengio foi o segundo tema de maior destaque
nos dois periodos investigados. No primeiro, esteve
presente em 23,4% das noticias analisadas, e no
segundo, em 27,1%. A vacina contra o HPV foi a grande
vedete das matérias relacionadas a esse tema, veiculadas
de junho de 2006 a julho de 2007. Apareceu em 45,5%
dos registros. Esse resultado pode ser atribuido ao
antncio da aprovagio da vacina nos Estados Unidos,
em junho de 2006, ¢ a autorizagio do seu uso no Brasil
pela Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitdria (Anvisa).
De 1997 a 1998, a vacina jd aparece no noticidrio, mas
ainda timidamente, em estudo, em 8,3% das matérias.

Ainda na drea prevengio, no primeiro periodo
investigado, o foco foi o tabagismo. O tema foi destacado
em 50% das reportagens investigadas, a maior parte
relacionada a campanhas e/ou agdes do INCA. Nesse
caso, vale enfatizar o trabalho desenvolvido pela Divisio
de Controle do Tabagismo do Instituto, considerado
modelo em todo o mundo.

Quanto 4 detecgio precoce, houve um aumento
significativo do nimero de matérias publicadas sobre o
tema atualmente, 23,2%, em comparacio com hd dez
anos, apenas 6,9%. Esse resultado estd em sintonia
com as a¢des de comunica¢io do INCA, entre outras
empreendidas por institui¢ées de pesquisa e da

Céncer na Midia: uma Questdo de Satde Poblica

sociedade civil organizada, que tém como um dos seus
principais objetivos conscientizar a populagao, por meio
de noticias divulgadas na midia, sobre a importincia da
detecgio precoce.

Ainda dentro do tema Detecgio Precoce, o cincer
de mama foi alvo de 42,2% das reportagens no primeiro
periodo estudado e de 82,3% no segundo. O cincer do
colo do ttero, com 35,7%, vem logo a seguir ao de
mama no recorte de 1997 a 1998.

J4 na cobertura de junho de 2006 a julho de 2007,
apenas 5,7% das matérias sobre o cincer do colo do
ttero abordavam a importidncia do exame de
Papanicolaou na detec¢io precoce ou prevengio da
doenca: em geral, as reportagens no periodo estavam
associadas a vacina do HPV, o foco principal. O que
pode ser atribuido também ao andncio da aprovagio
pela Anvisa da comercializagio da vacina no Brasil.

A maioria das reportagens sobre Tratamento, que
representou 4,3% dos registros de junho de 1997 a julho
de 1998, € 9% de junho de 2006 a julho de 2007, tinha
como mensagem principal os novos procedimentos, no
primeiro perfodo estudado, e medicamentos para o
combate 2 doenga, no segundo.

CONCLUSAO

A partir desses resultados, pode-se concluir que,
embora a preven¢io tenha merecido destaque semelhante
na imprensa nos dois periodos analisados, atualmente a
midia abriu mais espagos para matérias sobre detecgio
precoce. Ao enfatizar este tema, a imprensa estd dando
uma importante contribui¢do para modificar a curva
da doenga no pafs.

Outro aspecto que pode comprovar a evolugio da
cobertura da midia em relacio ao cincer é o tratamento
dado aos fatores de risco, principalmente quanto ao
assunto alimentagio, como j4 relatado anteriormente.
Pode-se afirmar que, no periodo de 1997 a 1998, a
maior parte das noticias relacionadas a alimentos tinha
um cunho sensacionalista. Ao contrdrio do que pode
ser observado hoje, quando em geral o tema ¢ tratado
com mais equilibrio.

O fator seriedade, presente nos argumentos dos
entrevistados quando se referem a cobertura atual da
imprensa sobre o cincer, pode ser observado nas matérias
analisadas no perfodo de 2006 a 2007. De fato, a grande
maijoria tem um enfoque mais cientifico ¢ menos
sensacionalista quando comparada ao noticidrio de 1997
a 1998.

No entanto, embora alguns jornalistas entrevistados
tenham apontado que hoje em dia o principal foco das
reportagens sobre o cAncer seria a prevengio - ao
contrdrio do que aconteceria hd cerca de dez anos -,
pode-se observar que no primeiro perfodo abordado as
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matérias em relacio ao tema também tinham um
destaque significativo na midia. O fato é que a pesquisa
foi e continua sendo a grande vedete das noticias sobre
0 cancer.

Em relagao ao INCA, pode-se constatar que o
Instituto, ao lado dos especialistas em cancer, é a
principal fonte dos jornalistas na drea de cincer.
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This study approaches cancer in the media. It is based on the hypothesis that ten years ago cancer was considered

a problem restricted to only a certain part of the population by the press. Nowadays, since the development of
communication strategies, carried out by the National Cancer Institute (INCA) and by other related sectors
involved in this issue, cancer has been seen as a matter of public health. Therefore, in order to contribute to guide
the actions of the Communication Division in this Institute, it would be important to check if the press perception
about cancer would be in consonance with the current Ministry of Health policy. This policy considers cancer as
a mactter of public health. It was also necessary to investigate the importance the press gives to the subject and if the

approach given by the media has developed. Considering this goal, 13 journalists from the main means of

communication in Brazil, and with experience in public health, were interviewed. Meanwhile, 360 articles published
in the some important Brazilian magazines and newspapers from June 1997 to July 1998 and from June 2006 to

July 2007 were analyzed.

Key words: Neoplasms; Press; Instituto Nacional de Cancer (Brazil)
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